INSTITUTO
FEDERAL

Ceara

Campus
Fortaleza

DIRETORIA DE EXTENSAO E RELACOES EMPRESARIAIS

PPC — PROJETO PEDAGOGICO DE CURSO DE EXTENSAO

_ TITULO DO CURSO:
GESTAO DE CLUBES DE FUTEBOL

Titulo dado ao aluno ao concluir o curso: sem titulacao

Fortaleza - Fevereiro/2022



SUMARIO

1. IDENTIFICACAO DO COORDENADOR DO CURSO DE EXTENSAO
2. IDENTIFICACAO DO CAMPUS

3. IDENTIFICACAO DO CURSO DE EXTENSAO

4. APRESENTACAO

5. JUSTIFICATIVA

6. OBJETIVO GERAL
6.1 Objetivos especificos

7. PUBLICO ALVO

8. FORMAS DE DIVULGACAO

9. FORMAS DE ACESSO AO CURSO

10. PROCEDIMENTOS/METODOLOGIA

11. ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO
12. PROCESSO DE AVALIACAO

13. INFORMACOES ADICIONAIS

14. REFERENCIAS

15. CONTRIBUICOES ESPERADAS/METAS

N N N N o o oo oo oror o AW w o w

[EY
o



1. IDENTIFICACAO DO COORDENADOR DO CURSO DE EXTENSAO

Nome: Kleber Augusto Ribeiro
Titulagéo: Mestre

Telefone institucional: (85) 3307.3639

E-mail institucional: kleber.ribeiro@ifce.edu.br

2. IDENTIFICACAO DO CAMPUS

Campus Fortaleza

Enderecgo Avenida Treze de Maio, 2081 - Benfica
Cidade/UF/CEP Fortaleza-CE

Telefone — Fax (85) 3307.3666

E-mail dtuhl.fortaleza@ifce.edu.br

3. IDENTIFICACAO DO CURSO DE EXTENSAO

Tino de Curso de () Formacao Inicial (carga horaria minima — 160h)
Exptensao () Formacdao Continuada (carga horaria minima — 40h)
' ( X ) Curta Duracao (carga maxima — 40h)

Carga horaria total: 40 horas

Obs.: Selecione somente uma Area de Atuac&o da Extens&o e um Eixo Tecnol6gico para o curso.
Area de Atuacao da Extenséao

() Comunicacéo

() Cultura

( X) Educacao

() Meio Ambiente

() Saude

() Trabalho

( ) Tecnologiae Producéao
() Direitos Humanos e Justica

Eixo Tecnolégico
) Ambiente e Saude
) Seguranca
) Desenvolvimento Educacional e Social
) Controle e Processos Industriais
X) Gestao e Negocios
) Turismo, Hospitalidade e Lazer
) Informagé&o e Comunicagéao
) Infraestrutura
) Producé&o Alimenticia
) Producéo Cultural e Design
) Producéo Industrial
) Recursos Naturais

AN AN AN AN AN A A A A AN AN




Modalidade de ensino: () Presencial ( X ) Adistancia (MOOC)

Local de realizacao: Plataforma Moodle
Escolaridade minima dos participantes: Ensino Fundamental
PerIOd0~|etIVO |n|C|aI.(Ano de 2022.1
execucao/Semestre):
Data de inicio: abril/2022 Previsdo de término: agosto/2023
() Matutino
Turno de oferta: E ;\N/?)?Sfr:gno
Obs.: Selecione somente um turno.
() Integral
(X) Livre

N° de vagas ofertadas para comunidade

: St N° de vagas ofertadas para
interna ao campus: ilimitado

comunidade externa ao campus: ilimitado

N° minimo de participantes por turma: N° maximo de participantes por turma: sem
sem ndmero minimo: sem nimero minimo | ndmero maximo: sem ndmero maximo

Ministério da Cidadania / Secretaria Especial do
Instituicdo parceira, caso haja: Esporte / Secretaria Nacional de Futebol e Defesa
dos Direitos do Torcedor

Requisitos para ingresso do discente ao
curso:

Ensino Fundamental

4. APRESENTACAO

No Brasil, o futebol constitui-se como um fenémeno social de alta popularidade. Possui
uma dimensdo econdbmica crescente e que representa uma parcela significativa da chamada
industria do esporte, setores da economia que envolvem produtos e servigos relacionados ao
esporte. O desenvolvimento do segmento do futebol no pais tem demandado, das organizacdes
e sistemas desse setor, profissionalizacdo da gestao e consequente atencdo as questdes juridicas
que envolvem as diversas relacbes estabelecidas nesse contexto. Nesse sentido, o direito
desportivo, enquanto ramo juridico, ganha importancia e demanda por formacéao especifica.

Pensar em formacao especifica para o futebol, de forma acessivel, gratuita e de qualidade,
tanto na dimensao juridica, da gestdo ou na area técnica desportiva, € fundamental para a
promocdo da empregabilidade no mercado do futebol, para o sucesso das organizacdes
esportivas e, consequentemente, para o desenvolvimento do esporte nacional.

Nesse sentido, a Secretaria Especial do Esporte do Ministério da Cidadania, por intermédio
da Secretaria Nacional de Futebol e Defesa dos Direitos do Torcedor (SNFDT), estabeleceu o
Programa Academia e Futebol, que, em parceria com o Instituto Federal de Educacéo, Ciéncia e
Tecnologia do Ceara (IFCE), tem como objetivo desenvolver e ofertar, para todo o Brasil, cursos
de formacao inicial e

continuada, presencial e a distancia, em diversas dimensdes da gestao e da area técnica



do futebol e de suas variacoes.

O presente curso, de Gestdo de Clubes de Futebol, tem por finalidade apresentar conceitos
tedricos, métodos e técnicas aplicadas e exemplos praticos relacionados a gestédo de clubes de futebol,
organizacdes complexas com caracteristicas especificas e ambiente amplamente competitivo.

Espera-se que essas acles de promocao e difusdo do conhecimento do Programa Academia e
Futebol alcancem a todos que almejavam, buscavam ou aguardavam por formacdo publica, gratuita,

acessivel e de qualidade nas areas do futebol e do futsal e variacdes.

Palavras-chave: Esporte. Futebol. Clube de Futebol.

5. JUSTIFICATIVA

O Programa Academia do Futebol foi desenvolvido em parceria entre o Ministério da Cidadania e
o Instituto Federal de Educacao, Ciéncia e Tecnologia do Ceara (IFCE), como um instrumento alinhado
a politica publica da Secretaria Nacional de Futebol e Defesa dos Direitos do Torcedor, da Secretaria
Especial do Esporte, de promocao de formacado na modalidade de futebol no pais, bem como da cidadania
por meio do acesso as a¢fes formativas do programa.

Nesse contexto, o futebol, com o0 passar dos anos, se tornou um grande negocio € com iSso surgiu
a necessidade de administra-lo de forma profissional. A busca por resultados esportivos esta atrelada,
também, a uma gestdo de exceléncia nas areas administrativas, financeiras, humanas, mercadoldgicas,
de produtos, patrimoniais, entre outras. Além disso, ha uma forte exigéncia de um relacionamento direto
e transparente com os torcedores, que sdo a razao de ser e existir do negécio futebol, mas que além da
paixao, possuem uma relacdo cliente-negécio com os clubes. Importante destacar que além dos
torcedores, os clubes possuem vinculo também com fornecedores, federacées e confederacgées,
imprensa, TV, patrocinadores, empresarios, jogadores, entre outros.

A busca por profissionalizacdo e conhecimento técnico sobre o assunto se torna cada vez mais
necessario quando melhores resultados esportivos e financeiros sdo demandados ou alcancados. O
conhecimento especifico para suprir esta demanda é fundamental para profissionais das areas da gestéo

do esporte, da educacao fisica, da administracdo e demais areas afins.

6. OBJETIVO GERAL
O curso tem como objetivo conhecer e compreender a importancia das dimensotes tedricas e
praticas da gestdo de um clube de futebol, com vistas ao estabelecimento de uma administracao

profissional em busca por resultados esportivos e organizacionais.

6.1 Objetivos especificos



° Compreender a importancia da gestdo de um clube de futebol para obtencdo de
resultados esportivos e organizacionais;

° Entender aimportancia da estrutura organizacional e dos valores na formacéo de uma
equipe técnica para a gestado das diversas areas de um clube de futebol;

° Conhecer os ambientes de negécio de um clube de futebol e atuacdo de seus
respectivos stakeholders;

° Apresentar e abordar a figura do torcedor esportivo como parte fundamental para
a grandeza de um clube de futebol e da importancia de seu engajamento para sustentabilidade
econdmico-financeira da instituicéo;

° Proporcionar ao cursista a oportunidade de refletir e compreender sobre o papel do
presidente ou do dirigente maximo de um clube de futebol, para a gestdo da entidade,

especialmente na relagcdo com a area técnica de futebol.

7. PUBLICO ALVO

Concludentes do Ensino Fundamental, estudantes e profissionais das &reas correlatas

com a gestdo, com o marketing e com a comunicacéo no futebol e no esporte em geral.

8. FORMAS DE DIVULGACAO

A divulgacgéo do curso observara orientagdes da Resolucao n® 15/2019 do IFCE e cabera
a Proé-reitoria de Extensdo, ao Departamento de Comunicag¢do Social, ao campus Fortaleza, a
Diretoria de Extenséo, Coordenadoria de Comunicacdo Social, Coordenacdo do Programa, bem

como Ministério da Cidadania, por meio de:

° Edital;

° Redes sociais do IFCE, do Ministério da Cidadania e do Programa Academia e
Futebol

° Meios de comunicacao da sociedade;

° OrganizacBes publicas e privadas relacionadas a gestdo, pratica e ensino do

futebol e esporte em geral.

9. FORMAS DE ACESSO AO CURSO
O curso seréa totalmente gratuito e online e o cursista poderd se inscrever através da

plataforma http://academiaefutebol.ifce.edu.br/index.php. Sera publicado edital Gnico com as

orientagBes de acesso e permanéncia nos cursos ofertados pelo Programa Academia e Futebol.

10. PROCEDIMENTOS/METODOLOGIA
A Plataforma utilizada para disponibilizacdo dos cursos aos discentes serd o Moodle, sob
a geréncia do Centro de Referéncia em EaD do IFCE (CREAD). Disponibilizaremos o e-mail do

Programa Academia e Futebol (suporteacademiafutebol@ifce.edu.br) para resolucao das


http://academiaefutebol.ifce.edu.br/index.php

possiveis duvidas pedagogicas e técnicas pela equipe de coordenacdo (2 professores e 1 técnica-
administrativa). Quanto a estas Ultimas, também contaremos com o suporte dos membros do

CREAD. Criaremos uma escala de revezamento semanal para responder as demandas enviadas.

11. ESTRUTURA CURRICULAR DO CURSO

Nome do Curso Carga Professor
Horaria
Gestéo de Clubes de Futebol
Curso em
Unidade 1 - Formacao de equipe técnica para a conducéao 40h formato
de melhores resultados esportivos MOOC,
Unidade 2 - Os stakeholders do futebol sem tutoria

Unidade 3 - Engajamento do torcedor
Unidade 4 - O presidente e o futebol do clube

12. PROCESSO DE AVALIACAO

Ao final de cada unidade didatica sera aplicada uma avaliacdo contendo 5 questdes cuja nota
méxima sera 10,0. A média final para aprovacéo é de 6 pontos

13. INFORMACOES ADICIONAIS

E uma acéo vinculada a algum programa ou projeto de extens&o? () NAO ( X ) SIM
Qual? Programa Academia e Futebol

Parceria( ) Apoio ( X ) Convénio ( ) Inexistente ( )
Qual? Ministério da Cidadania

° Critérios para emissdao de certificados para participantes:
- Nota minima: 6,0
- Frequéncia minima: 75%
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15. CONTRIBUICOES ESPERADAS/METAS
Espera-se que as acdes de promocéao e difusdo do conhecimento do Programa Academia e
Futebol alcance a todos que almejavam, buscavam ou aguardavam por formacé&o publica, gratuita,

acessivel e de qualidade nas areas do futebol, do futsal e variacdes.
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